COMPUEDICION

UN NUEVO ARTE

El trabajo editorial asistido por
computadora empleza a propiciar
varias polémicas entre dos ban-
dos: Los editores-disefiadores de
antano, responsables del prestigio
de quealgun dia gozd el ambito de
las artes gréficas, por un lado, y la
nueva generacion de tecnoedito-
res o compueditores, si asi se les
puede |lamar, por otro.

Los primeros aun no aceptan
del todo el uso de lacomputadora;
stlo la ven como una herramienta
méas sobre su mesa de trabajo, al
lado de las tijeras, el Cutter, el diu-
rex, las escuadras, el tipobmetro,
etcetera. En cambio, la "compe-
tencia”, esa pléyade de compu-
ter's, que han ido conformando el
escenario de la compuedicion o el
compugraphic, avanza a tropezo-
nes por un camino paralelo, en
busca de su consolidacion.
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Todo esta historia empezd el dia
en que llegd a México la famosa
composer. Era una maquina des-
tinada a facilitar el trabajo secreta-
rial. Es decir, con la ayuda de la
“memoria” integrada a la compo-
ser se podia repetir cuantas veces
fuese necesario el formato e im-
presion de cartas, recordatorios,
invitaciones, tarjetas de felicita-
cién y otros pequefios mensajes.

Con el tiempo, el uso de esa
tecnologia derivo hacia el terreno
de las artes graficas. El atractivo
estaba en que se podian manejar
diferentes tipos de letra con las
conocidas esleritas, que sélo ven-
dia la IBM, con lo cual se conse-
guia una cierta versatilidad en la
tipografia. Por tanto, la compuedi-
cién, como fendmeno masivo, tuvo
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sus origenes a partir de la repro-
duccion de impresos “caseros',
via composer.

Pronto, las empresas transna-
cionales detectaron un mercado
potencial en la industria editorial
en México. A partir de la década de
los ochenta, principalmente, los
fabricantes de software y hardware
iniciaron una embestida para em-
pezar a ofrecer productos que sélo
cubrian ciertas necesidades del
proceso editorial. Los primeros
productos fueron editores de texto
o procesadores de palabra.

La competencia entre fabrican-
tes extranjeros provoco una nueva
batalla para surtir y controlar al
mercado editorial, no sélo en nues-
tro pais sino en toda Latinoamérica.



El estalus que brinda
la clbernética

Aun cuado se trata de una tecno-
logia con un alto grado de obso-
lescencia, tanto el hardware (equi-
po) como y el software (programas)
siguen teniendo gran demanda.

La misma dinamica de innova-
cién ha hecho que cuando menos
cada medio afio haya nuevas ver-
siones de software, segun el con-
cepto de Release. Se calcula que
esa actualizaciéon cuesta entre
3 mil hasta 5 mil dblares cada se-
mestre. A veces, los programas
que salen al mercado sélo inclu-
yen pequefios cambios, pero que
al usuario le significan estar a la
moda, con la dosis de prestigio
que ello representa frente a sus
competidores; o le resuslve deter-
minadas necesidades del proceso
de produccidn, en el mejor de los
casos.

Es frecuente escuchar platicas
entre quienes estdn enterados
sobre lo més reciente de produc-
tos computacionales: ya salié el
nuevo teclado que permite més
operaciones; la versién 5.2 del
word perfect es fabulosa; ya ven-
den un implemento para evitar que
se plerda la informacién cuando
se va la luz; existe una tarjetita
adaptable a la impresora para que
trabaje mas rapido; el nuevo digi-
talizador de alta resolucién para el

scanner mejora la imagen en el
impreso, ya esta a la venta el Ven-
tura Publisher 4.0., es una maravi-
lla el Dataserver 3985, modelo 112,
capaz de almacenar 3.2 millones
de hojas de papel en forma de
imagenes digitalizadas en un solo
sistema. O la impresora Panasonic
KX-P1685, que imprime 330 carac-
teres por segundo.

También en el mercado de la
compuedicién han Irrumpido las
impresoras de laser post script
(que funcionan con base en un
lenguaje matematico) o el scanner
digitalizader con luz nedn (que
permite ver en el monitor la repro-
duccion de la imagen tal y como
aparecera ya impresa).

Total, el editor profesional y el
"domestico” nunca tienen un equi-
po computacional definitivo, por-
que no bien terminan de medio
conocer y aprovechar la capaci-
dad instalada del equipo cuando
ya salieron otras novedades o Im-
plementos. Y en aras de mejorarla
calidad y acortar tiempos en la
produccién, pues habra que com-
prar dicho equipo. Muchos usua-
rios, para estaral dia en ese tipo de
tecnologia, se suscriben a las pu-
blicaciones especializadas como
PC Tips, Byte, Decision Bit, Com-
puter Languaje, PC Magazine, PC
World, Computerworld o al PC
Journal México, entre otros, jfal-
taba mas!

Lo que necesite, lo tenemos

Las transnacionales han formado
un ejército de vendedores que
hablan de todo menos de lo que
necesita saber el comprador. El
objetivo es vender cuanto se pue-
da. Si el editor "doméstico” no
sabe una pizca de inglés, debe
arreglarselas como pueda, porque
los manuales, en su mayoria, estan
en idioma anglosajon.

Ademas, la seudocapacitacin
de unas cuantas horas que se ven-
den a los compradores de nuevo
equipo no sirve de mucho por'su
grado tan elemental, por el uso de
lenguaje criptico que sélo entien-
den los ingenieros en sistemas.

Es cotidiano que cuando el
usuario del “juguete nuevo” tiene
problemas y quiere resolverios lo
mas seguro es que invierta muchas
horas-hombre per cdplta. Y por si
fuera poco, a veces llama o se
acercan los que estdn a su alrede-
dor para que “entre todos” resuel-
van el reto tecnolégico. Lo que
logran es sumar horas y horas de
no produccién. Aqui la tecnologia
de punta se vuelve de cola, porque
logra trabar buena parte del pro-
ceso productivo.

Qulero ser editor

Un buen dia, comenzaron a proli-
ferar docenas de editores en cier-
nes. Entre ellos, profesionales de
las méas disimbolas carreras uni-
varsitarias, que descubrieron en el
campo editorial un modus vivendi
y operandl y que debia aprowe-
charse cuando antes, sobre todo
porque un trabajo “decente" y
reditia ingresos extras al bolsillo
desgastado por el exiguo salario.
Solo basta tener un procesador
de palabras, una impresora ldser y
el sistema Ventura para Iniciar la
intelectual aventura de convertirse,
de la noche a la mafiana, en editor
moderno. jAh! Si la situacion es
bonancible, se puede adquirir un
escaner para digitalizar y, si entre
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el personal hay ingenio, “scanear”
una bonita portada, jpor qué no?

Es frecuente saber de quienes
se han convertido en sus propios
proveedores de impresos y sus
derivados, aprovechando que
estdn en puestos que tienen que
ver con la produccién editorial.
Notese la gran oferta de servicios
de diferentes calibres que hay en
el mercado, desde aquellos para
capturar y corregir tesis universi-
tarias, hasta los “proveedores bien
consolidados” de grandes institu-
ciones.

Un fendmeno colateral a esta
explosiva actividad editorial, se
advierte en la proliferacién de cur-
sos destinados a "preparar” gente
capaz para desempefarse en el
amplio y versdtil mundo de la
compuedicién. Sobran las oportu-
nidades para iniciarse en el Sis-
tema Ventura, Procesador de pa-
labra, Word Star, Word Perfect,
Corel Draw 4.0, Page Maker 4.0,
etcétera.

Resistencla al camblo

Desde luego, los "dinosaurios” de
las artes graficas rechazan que el
bite alimente la imaginacion para
crear ideas, o que el monitor cause
la misma sensacién de angustia
comao lo hace la tradicional hoja en
blanco, o que el rayo ldser o el
toner sustituyan al agradable olor
a tinta de las prensas planas o las
rotativas.

Los més excépticos piensan que
con lallegada de la compuedicidn,
se avecina otro gran cambio en el
mundo de los impresos, similar o
mds grande que el que provoco la
imprenta de tipos moviles de
Gutenberg, hace mas de 460 afios.

A julcio de algunas personas
que aun no creen en las "bonda-
des" de la compuedicidn, el soft-
ware carece de tres programas
fundamentales para realizar un
buen trabajo editorial: El de crite-
rio, de oficio y de talento. Sin estos
tres elementos, dicen, es imposi-
ble confiar en las computadoras.
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Minucias del trabajo
editorlal computarizado

Las actividades cotidianas dentro
de las artes graficas se han visto
alteradas con las computadoras.
Hasta hace poco tiempo, el autor
llevaba su bultito de cuartillas, ori-
ginal y copia, a su editor para que
empezara el proceso de produc-
cién editorial. Ahora, el escritor
acude con su respectivo disquete
sasi se escribe? y una copla dura
(printer) u hojas impresas, segin
como se llame, llenas de simbolos
y claves, como si se tratara de un
compendio de férmulas matema-
ticas.

El problema es que a veces el
corrector de estilo, que es una de
las primeras personas en acercar-
se al texto, ignora si esas claves
son parte misma de la obra o qué.

Un editor de editorial Siglo xxi
decia que es diferente leer un texto
en pantalla que en cuartillas al
momento de poner titulo. No es lo
mismo que el editor reciba un pa-
guete de cuartillas que un dis-
quete, sobre todo cuando se trata
de conceptualizar el disefio de la
obra,

Asimismc, esa gente que ha
trabajado durante muchos afios
con el sistema tradicional, asegura
gue una computadora nunca
podré sustituir a un buen corrector
de estilo. La maquina no maneja
conceptos, contextos, ni tampoco
puede detectar errores de una
mala traduccion de, por ejemplo,
una pintura del siglo xvii. Ni des-
cubre errores en el indice onomés-
ticoen cuanto al segundo apellido.

Es posible que a futuro, los edi-
tores tengan que aprender siste-
mas para aprovechar al maximo la
capacidad instalada de las compu-
tadoras. O que los ingenieros en
sistemas se empapen un poco de
las necesidades que tienen los
editores.

Lo que si es una necesidad
urgente es que los fabricantes de
IBM, Apple Macintosh, Hewlett
Packard y otros, definan con pre-
cisién sus programas destinados
al campo editorial, para que real-

mente resuelvan determinadas
necesidades del proceso editorial.

En tanto, la composer, que en
su época fue la méaquina favorita
de las secretarias, alla por la déca-
da de los setenta, quedara arrum-
bada en cualquier rincon para que
dentro de poco se convierta en
una pieza del museo de tecnologla
del siglo xxi.

*Colaborador én la Coordinacion Edi-
torial del Departamento de Sintesis
Creativa.
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