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El vestido como metéafora

La vida cotidiana en las grandes ciuda-
des, en su diversidad multifrénica, parece
ser lo tnico permanente de la cultura
contempordnea. De hecho, el cardcter
efimero de lamodaactual es lo que parece
garantizar, paradéjicamente, la tinica for-
ma de permanencia a la que es posible
aspirar en tiempos de escepticismo y
relativizacién de paradigmas.

En estos apuntes para una etnografia
de lo cotidiano propongo considerar la
existencia de tres periodos en el desarro-
llode lamoda, y me centraré en las formas
culturales propiamente urbanas, en las
cuales la significacién otorgada al vesti-
do es mds conmutativa y provisional que
en otros contextos.

Tres estrategias: Un modelo de anilisis

De acuerdo con las propuestas de andlisis
de Efrat Tseélon, Kenneth Gergen, Hal
Foster y muchos otros estudiosos de la
cultura cotidiana contempordnea en las
grandes ciudades, es posible reconocer
tres grandes periodos en la evolucién de
las estrategias de apropiacién simbdlica
de la ropa. A estos periodos podriamos
llamarlos, respectivamente, cldsico, mo-
derno y contempordneo.

A cada uno de estos periodos corres-
ponde, respectivamente, la construccién
de identidades romdnticas, multifrénicas
o virtuales, y de cada una de ellas se
derivan, para la construccion de la signi-
ficacién sartoriana, estrategias de imita-
cion, ilusion o simulacién del sentido.

Moda clasica

La moda surge como fenémeno social en
Europa a principios del siglo XIv. Hasta
ese momento, la ropa cumplia una fun-
cién de distincién social tinicamente en
términos de las diferentes calidades de
los materiales.

El periodo cldsico de la moda com-
prende los siglos X1V al Xvli1, y responde
a lo que el soci6logo Georg Simmel ha
llamado estrategias de imitacién. Las cla-
ses subalternas imitan a las clases supe-
riores, las cuales asu vez, como estrategia
de distincién, crean nuevas modificacio-
nes a la moda. En este sentido, la moda
siempre estd en proceso de devenir, y en
competencia con su propio ritmo.

Algunos elementos provenientes de
esta tradicién subsisten hasta nuestros
dias, no sélo en términos de distincién
social, sino también en el empleo
metaférico de algunos términos
sartorianos.

Desde esta perspectiva, en términos
generales vestir puede significar cubrir la
realidad, disfrazarla y crear una distancia
entre la verdad y su revelacién, mientras
el acto de desvestir puede ser entendido
precisamente como una formade acceder
a la verdad, pues ésta se representa como
necesariamente desnuda. Este sistema de
metdforas reproduce una metafisicade la
profundidad, es decir, la creencia en ver-
dades profundas que es posible descubrir
a través de una busqueda especifica.

Esta creencia en elementos trascen-
dentales coincide con la distincién entre
un yo genuino y un yo escénico, y que

forma parte de la concepcién roméntica
de la identidad. El yo publico es aquf un
manipulador estratégico de elementos
simbdlicamente pertinentes para el rol
que se asume coOmo propio.

En términos saussureanos, se puede
sefialar que en la preceptiva cldsica hay
un lazo directo entre el significante (en
este caso, la moda) y su significado (re-
presentacion de jerarquias y roles socia-
les), de tal manera que la ropa funciona
como un mero reflejo de la estructura
social.

Moda y modernidad

La moda, como fenémeno histérico, esta
asociado con la modernidad. Ambos tér-
minos tienen raices etimolGgicas simila-
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res, derivadas del término modus, que ala
vez significa limite y regla, norma y me-
dida.

Duranteel periodo comprendidoentre
fines del siglo Xvil y la primera mitad del
siglo XX, y debido a la expansion de las
ciudades y la revolucién industrial, se
hace necesario desarrollar la distincién
entre lo piblico y lo privado, y de este
fenémeno se deriva también un desarro-
llo del arte delasimulaciény la ocultacion.

Con la multiplicacién de los roles so-
ciales, el status social de cada sujeto esta
determinado no ya por el linaje, sino por
la funcién que cumple en el contexto
laboral. Es asi como surge la necesidad de
disenar uniformes que serdn utilizados en
el lugar de trabajo, con el fin de denotar
el rango social, pues el vestido cotidiano
empieza a denotar elementos tales como
el tipo de actividad que se realiza, la hora
del dia en la que se utiliza, la ocasion
especifica, el género sexual o incluso el
humor individual, es decir, elementos
que no estdn directamente ligados al sta-
tus social.

En este contexto surge una aparente
democratizacion de la ropa, por lo que se
hacen necesarios dos mecanismos
correctivos para preservar las marcas de
clase: a) el apoyo moral en prdcticas
aristocrdticas (elegancia y buen gusto) y
b) el énfasis en la escasez de los materia-
les (naturales vs. sintéticos) y ladificultad
de laconfeccién (hecho a mano vs. fabri-
cado en serie).

Ya no existe un sentido inherente al
empleode unadeterminadaropa, asicomo
tampoco hay una verdad trascendente. En
su lugar surgen sentidos construidos. La
referencia dltima de la significacion de la
moda no se apoya ahora en leyes natura-
les, sino en la ley de intercambio comer-
cial y simbdlico: el valor de uso es
rebasado por el valor de cambio, y el
valor simbélico estd determinado por
el mayor o menor prestigio de las casas de
disefio o las marcas comerciales.

Este es el contexto en el que surge la
tirania de los significantes, es decir, de las
marcas, que asi cumplen las funciones
sefialadas por Roland Barthes para los
nombres: el poder de esencializacién (al
designar a un solo referente), el poder de
citacién (ligado a la evocacién de la mis-
ma esencia) y el poder de exploracién (la
posibilidad de asociar distintos nombres).
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La identidad, en este contexto, es re-
sultado de una operacién camalednica, al
armar un pastiche construido con frag-
mentos de identidades miiltiples. Esta es
la multifrenia caracteristica de la vida
cotidiana en las ciudades modernas.

También en este contexto surge la
fealdad estudiada de las primeras femi-
nistas, que ya no se asumen como objetos
sexuales. S6lo mds adelante las mujeres
pensardn en reapropiarse de laropacomo
campo simbdlico en el que estd en juego
una doble afirmacion de identidad sexual
y autoestima, y un proyecto utépico de
libertad de expresion (J. Levine).

Moda y sujeto virtual

En la ciudad de México se puede obser-
var un cambio evidente. Estd documenta-
da graficamente launiformidad en laropa
durante los anos 40, al dominar los colo-
res blanco y negro como marcas de
homogeneidad cultural y estética. Es a
partir de fines de la década de 1960
cuando se inicia una explosion de cam-
bios en cadena, hasta llegar al estableci-
miento de una diversidad aparente de
opciones urbanas de los sectores medios,
que coincide con la diversidad de las
posibles identidades que pueden convivir
en un mismo individuo, a lo largo de un
mismo dia.

Laestética de la vida cotidiana urbana
contempordnea es, para emplear el térmi-
no de Jean Baudrillard, una estética de la
simulacién. En este contexto, los signos
no tienen un sentido inherente, sino que
generan un sentido propio al articular su
relacién con otros signos. Roland Barthes,
en su estudio semidtico sobre la moda,
retoma algunos de estos sentidns
relacionales, como las parejas de oposi-
ciones suave/severo, elaborado/austero y
femenino/masculino.

A la vez que desaparece la funci6n
representativa de los signos, se conserva
su dimensién estética y lidica.

Al seleccionar diversas prendas de
ropa se articula una experiencia de cons-
truccion, reconstruccion y reconocimien-
to de una identidad personal siempre
provisional, s6lo aparentemente intima e
individual.

Al poner en juego diversas estrategias
de seleccion y combinacién se participa
en la construccién de un fantasma: la
imagen para los otros.

Sien algunos contextos la ropa crea a
la persona y corrobora su identidad, esta
misma identidad es siempre provisional,
y puede ser reconstruida en cada momen-
to. También la identidad es una construc-
cién efimera.

Libredereferentes, aquilos objetos de
la moda obligan a reexaminar permanen-
temente los cédigos en juego, indiferen-
tes a cualquier orden social tradicional.

Los sujetos cuya identidad esrelacional
son terminales virtuales de redes muilti-
ples, mientras el concepto de norma no
estd centrado en el individuo y su respon-
sabilidad, sino en las redes sociales y las
coyunturas contingentes de generacion
de sentido.

Aqui y ahora

Las formas contempordneas de la moda
descritas en el apartado anterior han sido
interpretadas de dos maneras diferentes:
como una estrategia de democratiza-
cién (Gilles Lipovetsky) o bien como
una ilusion de democratizacién (Jean
Baudrillard).

Cada una de estas posturas se deriva,
respectivamente, de lo que Hal Foster
llama posmodernidad de reaccién y
posmodernidad de resistencia. Mientras
la primera rechaza la modernidad con el



fin de afirmar los valores humanistas, la
segunda desconstruye la modernidad y
critica los valores humanistas, como la
libertad, la belleza y la individualidad.

Cualquiera que sea la interpretacién
que adoptemos ante estos fendmenos,
podemos ya reconocer algunas caracte-
risticas de la moda posmoderna:

= celebracién del simulacro (joyas fal-
sas, moda retro)

« intertextualidad fragmentaria (mon-
taje, collage, bricolage)

« vaciamiento de sentidos tradiciona-
les (uso de simbolos religiosos como
ornamentos; uso de materiales caros en
condiciones comunes)

Esta moda, cuya naturaleza es vertigi-
nosamente cambiante, pues depende de
cada individuo en cada momento de su
vida cotidiana, estd con nosotros, en los
espacios urbanos, desde hace varios afios,
y parece ser tan permanente como la
presencia de los jeans.

Y ademas, Benetton

(Cémo explicar, en este contexto de ané-
lisis, la presencia de un fenémeno como
la publicidad de los suéteres Benetton?
Como es ampliamente sabido, esta marca
hautilizado, entre otras fotografias, las de
pacientes de sida en el momento de su
igonia.

En el espacio de las miradas virtuales,
las normas se vuelven voldtiles, son el
mero producto de juegos relacionales. Al

crear una posibilidad tan sélo con perci-
birla, es posible relacionar cualquier
significante con cualquier otro, como en
este caso, una marca de ropa con la foto-
grafia de un instante dolorosamente inti-
mo.

Esto significa que no sélo jugamos
juegos de lenguaje (en la acepcién que
dio Wittgenstein aesta formulacién), sino
que, siendo Homo ludens, también juga-
mos diversos juegos de normatividad
moral y juridica. Asi, por ejemplo, el
concepto de familia y el concepto mismo
de identidad biol6gica son cada dia mds
flexibles, al existir la posibilidad de la
clonacién y la existencia de diversos ti-
pos de convenios juridicos para normar
cualquier clase de relacién humana.

El inicio de esta ruptura hidica frente
a la tradicién moderna podria encontrar-
se en la moda del desalifio iniciada en la
década de 1960. Hoy coexisten la pervi-
vencia de la semiosis bautismal que sig-
nifica comprar en Liverpool o utilizar un
Rolex comprado en la Lagunilla (propio
de la modernidad) con la presencia de
Dada lo mismo en el supermercado
que en la Rue Vendome de Paris (cade-
nas de retrete usadas como cinturones
pret-a-porter). La tnica condicién para
poder jugar distintos juegos es poseer el
capital econémico... y el capital simb6li-
co —prestigio, verosimilitud, etc.— para
proponer nuevas reglas de juego.

La publicidad de Benetton sélo se ha
apoyado en este clima semi6tico, en el

que se ha propuesto deslizar el concepto
de norma, y proponer nuevas reglas
conmutativas. De esta manera, el concep-
to mismo de norma es ya un concepto
deslizante, como el peso.

La moda posmoderna, donde la simu-
laci6n constituye unacriticaa la tradicién
semiéticade larepresentacion, y enlaque
el juego textual es una especie de carna-
val de las formas, ha terminado por cons-
truir al sujeto virtual, y su cardcter efimero
es lo unico permanente de nuestra
socialidad cotidiana.
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