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A Paulo Freire

Nunca el mundo ha sido tan injusto en el reparta
de los panes y los peces, pera el sistema que el
mundo rige y que hoy se llama pudorosamente
economia de mercado se sumerge cada dia en un
bafio de impurezas y los medios dominantes de
comunicacidn que muestran la actualidad coma
un especticulo fugaz ajeno a la realidad y vacio
de memoria, bendicen y ayudan a perpetuar la
organizacion de la desigualdad creciente; la
pobreza puede merecer lastima, pero ya no
pravoca indignacidn, hay pobres por ley de juego
o fatalidad del destino, el cddigo moral de fin de
siglo no condena la injusticia, condena el fraca-
s0 y la pobreza es el castigo de la misma.

EnUARDO GALEANO

uestro tiempo se caracteriza por una multiplicidad de informaciones, principalmente
visuales y auditivas, Los adelantos tecnoldgicos y sus recientes
innovaciones abren posibilidades inéditas. Este proceso se ca-
racteriza mas por la oferta de propuestas que por la presencia
de iniciativas ordenadoras de sintesis. Es en los centros
urbanos, como la ciudad de México que muestra infinitos con-
trastes culturales, donde se vive una especie de inflacion de las
imagenes propiciada por una excesiva oferta, una realidad que
ya nos seduce, ya nos agobia. Sin embargo, al tenerla tan cerca
hemos aprendido a disfrutarla, inundando cada rincon de
nuestra vida: revistas, diarios, paredes llenas de careles,
espectaculares, bardas, escaparates, camiones y taxis y hasta
sus versiones en pequenos volantes de todo tipo o calendarios
de mano, tarjetas para el teléfono, fiestas, despensa, la intimi-
dad, la casa, etcétera, todos ellos son espacios donde se apre-
cia un camulo de imagenes diversas.
Muchas imagenes, imagenes de imagenes; incluso nos hemos
vuelto una especie de voyeuristas sociales. Quiza nunca hubo
tantas imagenes para escoger y un pablico tan amplio. Em-
pero, si bien las imagenes son de distinto orden y sentido y se
presentan en un contexto de explosion de informacion, ello no
quiere decir que podamos escoger. Aparentemente existe un
mayor margen de opciones, pero seria prematuro decir que se
ha democratizado el uso de las imagenes sin advertir sus dife-
rencias, pues las imagenes compiten en un medio desigual
para captar la atencion de un pablico que mas alla de la apa-
riencia se encuentra uniformado sutilmente.
Los medios masivos inundan el entorno con imagenes pu-
blicitarias, las cuales podemos encontrar obsesivamente

repetidas en las calles de las ciudades y en los sitios mas



reconditos, como lo constatan los anuncios gigantescos para
promocionar una barata en algin almacén de la cultura del
supermercado o la premier de cine, o los grandes espectacu-
lares en las vias rapidas, como el periférico y las principales
avenidas, o en alguna zona fabril. Asi, resulta tan cotidiano ya
el anuncio de la Coca-cola en las paredes de cualquier

remoto pueblo, coexistiendo con las imagenes que
afanosamente perviven de las costumbres tradi-
cionales, por lo que se deben conocer y re-
conocer sus diferencias y su especificidad.
En primer lugar asistimos a ese conjunto
de imagenes que conforman la esfera
“culta”, el mundo del arte, desde
el mas tradicional y clasico
hasta las vanguardias o
las transgresiones re-
cientes, que siguen
confinadas al mu-
se0. Otras propues-
tas se han acercado a
la posibilidad que ofrecen
otros pablicos, otras maneras
y olros escenarios; en segundo tér-
mino tenemos lo disefiistico’ que hoy
vive un gran auge, sobre todo en el or-
den de lo que hemos dado en llamar “co-
mercial” (ademés de las propuestas educativas
y culturales, sélo que las consideramos como paite
de lo alternativo®) y por ltimo, la esfera de lo popular.
Pero esta clasificacion ya denota algunas jerarquias y con-
nota otras tantas, jacaso nos duele tanto deshacemos de la

armadura occidentalizante o més bien del color de sus dpticas?

' Es decir, los productos del disefio, en este caso grifico, como tra-
bajo proyectativo enaltecido y sujeto a prioridades econémicas y tec-
nolégicas y producido en un proceso industrial dirigido a las masas
donde el “embellecimienta” de las mercancias tiende a simular vir-
tudes de un valor de uso un tanto deficiente a cambio de un valor
simbdlico, para aparentar un elevado status social en el consumidar.
Vedse Juan Acha, Introduccién a la teoria de los disefios, Trillas,
1990, pp. 95-106.

? Vease Daniel Prieta, Disefio y comunicacidn, México, UAM-

Xochimilca, 1982, sobre todo los capiulos 6 y 7.

LA CULTURA Y EL DISENO GRAFICO ALTERNATIVO
El concepto de cultura tiene miltiples definiciones con
sus implicaciones metodologicas, pedagogicas y
politicas.” El enfoque considerado como punto
de partida para este ensayo es el semiotico,
que concibe la cultura como un tramado
de significaciones, como estructura
de sentido; entrecruzado, en se-
gundo lugar, proponemos ver
la cultura como un siste-
ma de produccion, con
subsistemas donde
la produccidn
propiamente  di-
cha es pate de la
creacion, pero también
de la de circulacion, valo-

racion y consumao,

En el caso del disefo grafico aller-
nativo —término usado en un sentido
relacional— nos colocamos en el terreno
de la comunicacion participativa como una
forma de relacion social frente a la comuni-
cacion autoritaria. Esta dltima no se reduce al hecho
de que unos pocos transmitan para un auditorio; se
reconoce en la monopolizacion de los medios, en la elabo-
racion de los mensajes y en el sentido que ofrecen; aqui el
proceso comunicacional niega al pablico la oportunidad de
respuesta en las mismas condiciones, imponiéndose de hecho
una vision del mundo parcial y estrecha. Del otro lado, la
comunicacion alternativa plantea una participacion clara,
real, de los integrantes del proceso, en un sentido horizontal.
De cualquier manera, debemos reconocer la diversidad de los
procesos de comunicacion: estética, propagandistica, publi-
citaria y educativa; y someter a examen en cada caso, la tesis
de que no existe ningtn medio autoritario por si mismo, sino
que es el uso que se hace de éstos y las relaciones que ge-

neran, lo que los determina como tales.

® Segin A. Males a finales de |os afos setenta existian mas de 250

definiciones de la cultura.



Si bien la diversidad en gran medida es aparente por la ideo-
logia, cuando se concibe desde las relaciones sociales, tam-
bién abre el camino al rechazo de lo absoluto, toda vez que
en la realidad social actual se da un entrecruzamiento, de
modo que lo dominante implica no sélo lo dominado sino
también lo altemativo, asi esto Gltimo se da dentro de lo do-
minante, mezclado, entrecruzado, confundido muchas veces
o asimilado. Por lo alternativo entendemos el “otro” diseio y
aqui convendria sefalar que la otredad siempre se nos pre-
senta como lo no reconocido, lo que causa extranamiento, lo
que es distinto de la “norma”, distinto de lo “coman”, por lo
tanto no es comprendido.

i.r.’

Asi que también es valido hablar del “otro diseio”, el disefio

otro, el que no es hegemanico.
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QUITENME LOS 0JOS DE ENCIMA

EL DISENO DE COMUNICADOS

En los signos la significacion se da en dos 6rdenes: el primero,
llamado denotativo, es el sentido comin, obvio, la lectura
mas elemental del signo, y el segundo es el connotativo, es el
orden de significacion que se mueve hacia lo subjetivo, las
lecturas que los usuarios o el pablico hacen a partir de sus
saberes. Por las posibilidades de significacion, es en la con-
notacion donde tiene lugar la retérica, entendida como el arte
de hacer discursos persuasivos. En tanto acto de comuni-
cacion, la retGrica consiste en una manera de “embellecer” el
lenguaje en general, una elaboracion programada, y por lo
lanto no espontanea; es el desvio o sentido figurado del
lenguaje. La imagen obtiene un metasentido o metasignifi-
cacion mediante las figuras que llamamos retéricas, como la
metdfora, la sinécdoque, la metonimia, o la hipérbole, entre
otras, calculadas para impactar al pablico y programar el sen-
tido que ha de encontrarse. En definitiva estamos siempre
ante una version de la realidad, pero ya no la realidad sino
versiones que pueden representar la realidad, aunque tam-

bién pueden falsearla o distorsionarla.

ESPECTACLILARES EN LA CIUDAD DE MEXICO,
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EL DISENO PARA EL MERCADO

Los mensajes de difusion masiva, especialmente la publici-
dad, en aras de incrementar las ganancias del mercado, bus-
can a loda costa y por todos los medios convencemos de |as
ventajas de comprar tal o cual producto.” Luego entonces
nada es gratuito, la imagen esta llena de la intencionalidad del
comunicador; asi que para “embellecerla” se tipifican los
temas, personajes, situaciones, conductas, etcétera, segin el
objeto promocionado.

Pero sabemos que el discurso retarico aparece en la novela,
los cuentos, la poética, y las distintas formas artisticas; este
tratamiento inteligente y sensible nos conmueve, de hecho lo
conocemos también en la politica, donde ciertos gobernantes
convietten la retorica en simple demagogia desvirtuando el
sentido que liene en la construccion de la verdad.

Y en el “otro” disefio jhay retérica? Existe el juego con el
lenguaje —lo que llamamos sentido figurado— s6lo que aqui
encontramos otras versiones mas cercanas a la realidad, asi

4 . i g .
Y que nos esta volviendo paulatinamente compradares campulsivos

“LESLIE", GRAFITTI UBICADO EN EJE 3 ¥ CHURUBUSCO, 1997,

como la necesidad de confrontar los mensajes con el referente
y apuntar a una descodificacion no automatica sino critica. En
un momento en el que la metafora de la metafora es mas
impactante, sobre todo en tiempos de crisis, en los que las
imagenes idealizadas del consumo se alejan de lo real, el
publico no se satisface con “mas de lo mismo”, aunque la pu-
blicidad que por supuesto advierte esto, utiliza todos los recur-
sos para lograr una mayor sofisticacion en sus mensajes, a
través de los cuales concreta la promocion de mercancias.

En tiempos recientes destaca entre las campanas publicitarias la de
la marca Benetton, en la que el publicista Toscani utiliza imagenes
de aves en un lago contaminado, o el epilogo de un moribundo de
siDA y el drama de su familia, o la ropa sucia con orificios de bala
y bafada en sangre de algin combatiente jtercermundista? la tri-
vializacion de escenas rituales, los grupos de nifios o jovenes de
distintos origenes: negros, anglos, asiaticos, indios, jugando son-
rientes, o besandose afectivamente, etcétera, vestidos con la ropa
multicolor que promocionan la marca Benetton; una estetizacion
de la imagen que pareciera querer ponerse a tono con el signo de
los tiempos, en un mundo contradictorio; en lodo caso una publi-

cidad con pretensiones innovadoras que busca abarcar a todos los



sectores, pero los desc ontextualiza, por lo que no impresiona a
pesar de su alta factura, sino que se vuelve un espectaculo diver-

tido, en el que la miseria, la nota roja o los rituales africanos son

vistos como folclor.

Por otro lado, la sofisticacion de los mensajes impli-
ca el desarrollo de sus técnicas Y I'tur‘ﬂ(lln-., Aun-
que tal avance (con todo lo impresionante
que son los espectaculares de nedn, los de
alternancia de imagenes, los impresos
...estas imagenes digitalmente y los proyectados
sobre muros vecinos, etcétera)
permanecen por largos periodos, no ocurre en congruencia

con su entorno, contra-

potenciando la visualidad del viniendo la_ inten-
cion estélica de

piblico, sumandose a la cultura su disefio origi-
nal generando final-

del barrio; son un medio de mente poco més que

caos y contaminacion visual.
reafirmacion y testimonio de la
EL DISENO Y LO POPULAR
historia colectiva. El “otro” diseno es pf_lpul.u'r' en el sen
tido de su arrigo al barrio, al pueblo, a la
comunidad de la que y en la cual se nutre y a
la que se dirige. En ciertas experiencias de murales
comunitarios, la gente que los ve surgir se apropia de
ellos, los vive porque se reconoce en sus imagenes aunque
no panicipe directamente en la realizacion. Una muestra de
esto son las experiencias de los colectivos que han trabajado en
los barrios chicanos, los de cholos en Sinaloa, los murales comu
nitarios en la ciudad de Tijuana, o los del grupo “Tepito arte Aca”
en el D.F. y en otro sentido los que hizo el grupo H, 0.
Sin embargo, aunque tiene ingredientes de lo tradicional en sus
codigos, algunas experiencias aventuran la introduccion de ras-
gos que pertenecen a las innovaciones de la plastica artistica. Lo
interesante es que estas imagenes permanecen por largos perio-
dos, potenciando la visualidad del pablico, sumandose a la cul-
tura del barrio; son un medio de reafirmacion y testimonio de la

historia colectiva. Tradicion, pero también innovacion.

* Por popular entendemos o que emana de las clases populares, lo
que se cree que no liene ['|-1||-|1'|IJI'|IIJ yd que éste no es reconocido, lo
excluido; Las culturas [".i[.'lll.il'f'h son la representac in —tanto la ma-
teria significante como la imagen mental— de las clases populares,

cultura papular integra es horizontal y es participativa; frente a la cul-
tura hegemdnica ésta es subalterna, la cultura popular tiene su versidn
rural y urbana. Aunque surge de la tradicidn, no se queda en la repeti-

cidn, sino que se va adecuando a las transformaciones.



LOS MUROS GRITAN
Por otro lado, el llamado grafitti es importado por las bandas
de jovenes “mojados” quienes junto con los jovenes de la
frontera norte lo aprehendieron del contacto con las gangs de
negros y las crews chicanas de Los Angeles, Chicago o Nueva
York, donde habian probado ya sus posibilidades primero en
los afos setenta, en los muros y las vallas de los ghettos y, que
después acabaron por aduefiarse de los trenes del metro y
algunos camiones; por supuesto que esto incomoda mucho a
nuestras tias, y en los Estados Unidos se han creado verda-
deros cazadores de graffitis, quienes se dan a la larea de ras-
trearlos y borrarlos; en el caso de que lleguen a atrapar a
algln pinta pintas o pinta graffitis, éste es castigado por danar
la propiedad privada y obligado a borrar graffitis como parte
de su pena, pero esto no termina alli para buena fortuna de
mi tia y para mala de los pinta grafittis. Esto llevo a cierta
marca de pintura comercial a la fabricacion de un tipo

de pintura llamada antigraffiti a base de resina epo-

xica. Y, jquién dice que el disefio no puede

generar avances en la 1écnica? Habria que

mencionar que el graffiti también madurd
y se consolidé como una forma de
afirmacion e identidad, devinien-

do verdaderas imagenes o pie-

zas de tipografia con un

alto grado de elocuen-

cia vy adquiriendo

caracteristicas

de vigorosa estéti-

ca en donde los ha-

cedores de estos placazos

o grafittis marcan el territorio;

juegan y se recrean en la estética

efimera que irumpe en el frio gris de

las paredes. El graffiti es un medio sin-

crético y transcultural, aunque de semanti-

ca estrecha en ciertos casos, ya que solo se
disefa el nombre de alguna novia, el apodo del

autor o el del grupo al que pertenece, o algo asi como
“Spike”, nombre de un amigo muerto por la violencia de
la policia, o algin otro muerto en una pelea callejera, o bien
el nombre de algin personaje favorito de los Graffiti Kids. Si
bien destaca la ausencia de contenido o de demandas
sociales, poco a poco salio del ghetto en momentos en que la
ideologia profunda no funciond a nivel de los mensajes
politicos, convirtiéndose en critica popular al orden im-
puesto, un modo desinstitucionalizado, marginal y efimero

que se ha empezado a domesticar y puede verse de pronto en

...el grafitti
también maduré y se
- éonsolidd como una forma de
afirmacién e identidad,
ad_quiﬁéndo ca-racteristicﬁ's""de-_
_vigoéds_a estética en donde los
= hacedoresmman

el territorio

alguna discoteque muy chic del sur de la ciudad o en alguna
tienda transnacional de discos en la zona rosa como parte del

disefio en los escaparates.

DISENO DE AMBIENTES
Algo que tiene que ver con esto Gltimo, sin duda no muy difun-
dido —lo que hoy llamamos instalaciones y a las que antes
nombramos ambientaciones— cuyo origen data del ready made
de la protesta dadaista y del object trouvé de la propuesta su-
rrealista. En el caso de México, inicia con ciertos actos afis-
ticos, primero de los estridentistas y afos después las
ambientaciones del grupo Proceso Pentagono y
otros grupos de los que formaron en 1978 el
Frente Mexicano de Tabajadores de la
Cultura, que propusieron modos distintos
de producir y significar ane, Estas
instalaciones y objetos que en
realidad 4 los ojos comunes y
corrientes, —Iléase  de
otros pablicos no - es-
pecializados, que
no asisten a las
inauguraciones
en galerias ni fre-
cuentan los museos—
la misma tradicion nos
pone en contacto con estas

expresiones encontrando los al-

tares, el primero en el que pensamos
quizas sea el de mueros, que ano con
ano hacemos en las casas, pero también el

de las iglesias con sus retablos de algan santo




patron o benefactor al que se ponian flores y se flanqueaba con
cirios, veladoras, ex volos y diversos alimentos; o en la tradicion
de los altares de las calles, las también llamadas “virgencitas” y
por otro lado los de la cotidianeidad, que quiza tenga un hilo
conductor con esla costumbre de fabricar altares de todo, esa
especie de coleccion particular de objetos diversos que selec-
ciona uno para solaz personal y con fines estéticos que no aris-

ticos,® conjugando algunos objetos viejos Yy nuevos que

® Vesse Katya Mandoki, Prosaica, México, Grijalbo, 1994,

“1968, HAY MEMORIA", MANTA, TALLER DE GRAHCA MONUMENTAL, MExIco, 1988,
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coleccionamos para luego, al paso del tiempo, con algunas
fotografias o recortes de una buena revista armar en una caja o
algin badl para disponer en el cuano, o que vemos en algan
taller sobre la repisa o en la esquina del cuarto de juego, si bien
toda esta propuesta se amalgama con la catoneria de nuestros
artesanos, y que en mas de una vez vemos recuperada en los

espacios no tradicionales del arte,

MURALES MOVILES O MANTAS
Otro caso es el de las mantas: se vienen usando regularmente

desde los afios sesenta, como medio eficaz de comunicacion



popular y de denuncia de alguna problematica; fueron evolu-
cionando tanto en su morfologia como en sus procesos léc-
nicos desde el puro texto o la imagen con texto, hasta la
dialéctica del texto como imagen y la imagen sin texto si es
el caso. Asi se convitieron en verdaderos murales sobre
manta para la calle donde la estética de la manta se pone al
servicio de los nuevos significados y en los contextos urbanos
el mensaje grafico se desplaza en una topografia cambiante e
impredecible. En la medida que avanza el contingente que
porta la manta el pablico la ve, de aqui su solucion sintética.
Las mantas mas acabadas son sin duda las de los colectivos
especializados asi como las de profesionales del disefio y de
la plastica para quienes la grafica en la calle es una apuesta
por vincularse realmente con las organizaciones populares,
para significarlas graficamente, asi como por el reto formal y
plastico en si. Entre los grupos que se han dedicado a esta
practica, destaca en los afios treinta el Taller de Grafica
Popular que recupera de las luchas populares un nuevo for-
mato plastico; mas tarde las brigadas autonomas del
movimiento estudiantil del 68, el grupo Germinal y luego el

Taller de Grafica Monumental, o la experiencia de “Ojos de

o]

lucha” en el D.F., asi coma los distintos grupos que coniluyen
en la Convencion metropolitana de antistas, y los carteles seri-
graficos del “colectivo callejero” de Guadalajara, entre mu-
chos otros. Recientemente han surgido nuevos productores de
este tipo de imagenes: alrededor del movimiento de apoyo al
zapatismo destaca, entre las mantas mas imaginativas, el
paliacate gigante que llevaba un contingente por las calles del
centro de la ciudad de México; un simbolo tradicional hiper-
bolizado que paradéjicamente transitaba entre los edificios
mas ostentosos y posmodemos.,

Una modalidad distinta son los judas o su variante, el moni-
gote, los cuales se suelen quemar al final del recorrido en la
mejor tradicion de sabado de gloria para purificarse y alejar a
los seres malignos. Esta manifestacion, junto con los trajes o
disfraces que suelen usarse también al lado de bandas y/o
grupos de musica, convierten estas demostraciones publicas
en verdaderos carnavales. Es ésta una muestra de la grafica
emergente, una manera de hacer grafica que aunque efimera,
conslruye nuevas practicas y relaciones sociales porque trans-

forma los procesos.

MANTA DE LA CONVENCION METROPOLITANA DF ARTISTAS,

RECEPCION A LA MARCHA DE 11171 ZAPATISTAS AL DF,




Finalmente pienso que esto no es lo mas grandioso ni es el cen-
tro de la escuela del diseno mexicano, sino un tipo de mani-
iestacion cultural que ha unido esfuerzos a la cultura popular no
para perpetuarla sino por fortalecerla y esto tampoco es la van

guardia, pero si, una puesta en escena de otra forma de di-

sefio que prueba la cooperacion, la organizacion autonoma
y los recursos altemativos adn vigentes, Por supuesto
que no se descarta la tecnologia en la medida en
que se [rl]l‘l’id acceder a l"”-i, [M'I'[] viendola
siempre como una herramienta muy efi-
caz, solo una herramienta que defini-
tivamente no se ha democratizado
como debiera, sin embargo

existen colectivos fque tam-

bién trabajan el video y
el Infemet s6lo que
quise referirme

en este breve espa-

cio a las 1écnicas mas
artesanales por considerar
que de este tipo de disefio ya
nadie habla y se cree que muy
pronto se extinguira; mas como ve
maos ‘\i;L'IIl[n\ recientes de que eslo no es
fn‘hihl(-, \.ulhisl en l:)ti[) Caso, Como un reco-
nocimiento a todos aquellos grupos o personas

que de algan modo han venido sumando esfuerzos

por conservarlo.
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..debemos
apostar a constituir
una visién que tome en
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respeto, con la democracia,
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y la libertad.
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